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LITALIA ALLAVANGUARDIA

Materiali spaziali, +113%

per i brevetti delle Pmi

Isabella Bufacchi

apag.i3

Spazio, dalle tute ai materiali

+1137% nel brevetti per le Pmi

I comparti che mostrano
piu interesse verso

lo spazio: meccanica,
elettronica, chimica,

©

ner giaoperativinel comparto per fare
esperimentie trovareifinanziamenti.
E questa trasformazione puo passare
perirapportiltalia-Germania.Ieri,in

gnificativamente pill elevati, e utile
nettointornoal9%,sostenutidauna
maggiore capacita di investimento,
organizzazionee presidiodellacom-

componentistica occasione della festa a Roma per il plessitaindustriale», spieganodaEY.
I o .1 Giorno dell’'Unita tedesca, il ministro «Nelmotorsport, einparticolarein
nnovazi( m‘-/ degli esteri Johann Wadephulhari-  unagaracomelagooMiglia diIndia-

La manifatturaitaliana fa
il salto verso le stelle: i casi

marcato che «Italia e Germania hanno
unruologuidain Europa» comemag-
giori produttoriindustriali ed espor-
tatorieharicordatolastretta collabo-
razionetraiduePaesisuspazioe dife-

napolis,itempidell'innovazione sono
estremamente rapidi. E in questo con-
testoche partnerinternazionalidipri-
mo piano nel settore spaziale hanno
potutoosservaredavicinoinostrima-

di Spacewear e Dallara sa. L’ambasciatore tedesco in Italia  terfaliavanzatielenostre componenti
ThomasBaggerhasottolineatocheil ~ innovative:daliénatoilnostroprimo

) 8 2026 € stato «unanno straordinario  contattoconlospazio», haraccontato

Uno studio Unioncamere- perlerelazioniitalo-tedesche», alSole 24 Ore Alessio Grasso, respon-

Dintec traccial’evoluzione
negli anni tra 2001 € 2025

Isabella Bufacchi

Dalle sfilate di moda agli astronauti,
dallagoo migliadi Indianapolis aisa-
telliti. L'ascesa dall'industriamanifat-
turiera, dal tessile e dall’automotive,
alla space economy é possibile. Spa-
cewear e Dallara cisonoriuscite:la pri-
ma & nata a Fano, nelle Marche, dal-
Iincontro di designer in ambito
fashion e tessile con ingegneri aero-
spazialie daqualcheanno produce tu-
te,abbigliamento e tessuti perle mis-
sioni spaziali; la seconda & stata con-
tattatadirettamente dalle aziende ae-
rospaziali americane al pit stop delle
vetture dacompetizione aIndianapo-
lis, e conladivisione Aerospace & De-
fense Business Unitdal 2021 fornisce
componentistica conmaterialiavan-
zati per le missioni nello spazio.

La convergenza tra manifattura e
spazio & un’opportunita dicrescita per
le imprese italiane, grandi, medie e
Pmi, Le aziende dipiccole dimensioni
enicchie di eccellenza possono appro-
dare nello spazio: purché riescano a
batterelaconcorrenzainternazionale,
peraffiancare uno o piti grandi part-

. |
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Gli esperti di EY, interpellati dal
Sole 24 Ore sul ruolo delle imprese
italiane nella New Space Economy,
ammoniscono: «Il settore Aerospace
&Defense (A&D, ndrynonefaidate».
Richiede competenze, tempo e conti-
nuita. Esenza partner esperti e rela-
zioni consolidate, «I'ingresso & pilt
lentoemenocredibile. Aggregazioni
e partnership sono un acceleratore
strategico. Lamassa criticaé sempre
pilideterminante per competere, es-
serevisibilieresilienti. M&Aeallean-
ze facilitano scala, competenze eac-
cesso ai fondi disponibili». Per EY i
comparti tradizionaliche mostranoil
maggiore interesse verso queste op-
portunita di diversificazione sono
meccanicae meccatronica, elettroni-
ca ed elettro-ottica, chimica e le
aziende attive nella produzione di
componentistica mista. «Il settore
A&Dinltalia é caratterizzato dauna
forte polverizzazione del tessutoim-
prenditoriale, conunnumeroelevato
di imprese di piccola dimensione e
fatturatoinferioreaiio milionidi eu-
ro. Tuttavia,idati mostrano comela
redditiviti elacreazionedivalore sia-
no concentrate nelle aziende pilt
strutturate, conricavisuperioriaiio
milioni, con livelli di marginalita si-

sabile Aerospace & Defense Business
UnitdiDallara. Lacollaborazionecon
importanti operatori dell’aerospazio
offreaDallaral’opportunita diapplica-
rele proprie competenze anuove sfide
tecnologiche. «Questotipodicollabo-
razione éfondamentale. Ciconsente di
sperimentarele nostre innovazioniin
ambito spaziale. Vedo in prospettiva
un grande potenziale nelle compo-
nentiusate peril comfortelasalutede-
gli astronauti e nell'uso di materiali
leggeri, unodeinostripuntidiforza».

Intantoibrevettiitaliani nell’aero-
spazio crescono. Laricerca Mapping
Italy’s Aerospace Innovation through
European Patents, realizzata daDintec
utilizzandolabanca datiUnioncame-
re-Dintec sulle domande italiane di
brevetto europeo pubblicate dall’'Eu-
ropean Patent Office (presentata a

Imprese & Territori
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Bex-Beyond Exploration Expo a Ri-
mini)haanalizzato oltre100.900 do-
mande italiane di brevetto europeo
pubblicate trail 2001eil2025. In se-
guito ha identificato un insieme di
3.605 domande di brevetto, pari al
3,6% del totale, riconducibili al solo
settoreaerospaziale. Ed € emerso che
trail2001eil 2025 questi brevettiso-
noaumentatidel 112,7%, unacrescita
pit1 che doppia rispetto altotale.

Per MarcoGinotti, direttorescien-
tifico di questaricercasuibrevettiae-
rospaziali, quello che emerge € «un
ecosistema con unaforte leadership
delle grandiimprese, soprattuttonel-
letecnologie ad altaintensita di capi-
tale, nelle telecomunicazioni, nella
sensoristica enellanavigazione, ma
conspaziconcreti diingresso permi-
croe piccoleimprese tecnologiche, in
particolare nei campi del software,
dell’elaborazione dati, dell’automa-
zione, deisistemidi controllo e delle
soluzioni digitali specialistiche».

@RIPRODUZIONE RISERVATA

Le vie dell'innovazione. Crescono i brevetti di aziende tricolori nel settore
dell'aerospazio, come le tute di Spacewear usate nelle missioniverso |'lss
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Sul campo.
Le tute di Spacewear sono state usate
nelle missioni verso I'lss
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